2000亿人民币的新市场：艺术品电商是否将成为投资新热点？

文章来自：艺术88网
从2013年夏天开始，我国的苏宁、国美、淘宝等电商巨头纷纷高调宣布进入艺术品电商领域，对一年至少2000亿人民币的艺术市场垂涎欲滴。如今一年都过去了，他们的发展如何呢？而其他更加纯粹的艺术品电商们发展的又怎样呢？我们仅以苏宁、国美、淘宝、艺术88为例，一一做以分析。


代表现状:

    如今的苏宁艺术品平台，实际上只是苏宁易购旗下的拍卖频道，其平台上的拍卖品是由另外一个公司提供代运营的，只算是合营，苏宁本身没有一个独立的平台。我们在苏宁易购的网站首页很难找到进入频道链接，这个拍卖频道也形同虚设，估计这个频道已经变成了一个被丢弃的孩子。

    “国之美”是国美旗下的艺术品电商平台，多数艺术品是明码实价交易，艺术品种类也较少，以传统国画和书法艺术为主。从本质上看，国之美更像是一个大的画廊网站，自身没有形成一个完整的艺术品在线交易生态体系。

    淘宝拍卖会是淘宝重金打造的在线拍卖平台，其中以司法拍卖和珍品拍卖为主。据近日参加淘宝拍卖商家见面会的商家反映，淘宝拍卖会Q1的交易额已经过100亿了，依托淘宝庞大的流量，这个成绩自然无可厚非。不过，司法拍卖是由全国各法院和淘宝网合作处置涉诉资产的平台，占有先天优势，在这个交易额中所占的比例非常大，而艺术品交易的份额则相形见绌了。
艺术88是新近崛起的艺术电商代表，1万多画家的4万件作品，价格从几百到几千元不等，符合各阶层人士需求，虽然还未正式上线做宣传，但集合了中国众多美院人员的作品，
艺术家直接把画作卖给买家，省去了一切中间环节，解决了艺术品价格虚高和有价无市的问题，而且这里的作品都提供艺术家保真签名、指纹及作品二维码、保真证书，质量得到有效保证，解决了艺术家作品真伪问题，这些做法获得了不少专业人士的赞许。

市场分析:

    我国艺术品电商已有上千家，但真正盈利并保持良好发展势头的只是少数，它们在艺术品市场上所占份额并不大。据中国拍卖行业协会日前发布的《2013拍卖业蓝皮书》显示，2013年中国拍卖业年拍卖成交金额首次突破7000亿元，其中，文物艺术品拍卖成交额达313.83亿元，网络拍卖所占的比例则微乎其微，但这也意味着中国艺术品电商的发展还处于初始阶段，发展空间巨大。

    然而，我国的电商巨头无论从资金实力上、还是运营能力上都是实力雄厚非同一般，可是为什么迟迟还撬不动传统艺术品市场的杠杆呢？艺术市场到底有什么样的潜规则呢？

    艺术市场并没有一个深不可测的潜规则，也没有一个无法撬动的杠杆，只是一时他们还没有找到发力的支点而已。

    第一，艺术品不是一般的商品，甚至比奢侈品还要高端，因为艺术品具有不可复制性，无法批量生产，相比一般的商品的物质属性，艺术品更具有一种精神属性在其中。现在的电商大多忽略了艺术品的精神属性，企图靠电商平台的流量优势介入艺术品平台，缺少了对艺术品受众群体的熏陶和培养，而普通大众大多还没有形成消费艺术品的习惯，很难直接购买艺术品。

    第二，提到当当呢，首先想到的是卖书的，提到国美呢，首先想到的是卖电器的，提到淘宝呢，首先想到的是买便宜货的地方，这些就是这些电商平台营造出来的一种交易场景，或者可以叫交易氛围，也可以称之为一种基因属性。这些都是和艺术品交易是不怎么协调的。我们看线下的拍卖会，从收到拍卖名录、研究名录、去看预展、现场拍卖、成交都等有了一定的规则和秩序，已经在广大收藏家中形成了一定的心理习惯，这是拍卖会在我国发展二十多年来已经形成的一种购买体验。包括淘宝在内的电商企业，他们进军艺术品电商却鲜有考虑到这些，妄图直接以在线拍卖形式占有线下拍卖的份额，这不太现实。没有一个艺术品在线交易秩序和场景，艺术品在线交易如何进行？

    第三，我国最早的本土当代艺术收藏家大多是白手起家的企业家、地产商或其他领域的成功者，他们是线下拍卖的忠实群体，在很长一段时间内都很难改变自身转战线上。但我们惊喜的看到，以70后、80后、90后等为代表的的年轻藏家已经进入了收藏领域。据艺术品保险公司Hiscox发布的2013年度报告，全球艺术品的网上销售额为8.7亿美元，不到全球艺术品交易总额560亿美元的2%，发展潜力巨大，其中72%艺术品在线零售的参与者是新藏家。不过，这些电商发展艺术品电商大多专注于拓展艺术品、艺术家，或者商家的资源，对这些新藏家的支持力度却少的可怜，不想方设法的留住这些“财神爷”，要知道这些新藏家才是所有艺术品电商孜孜以求的方向，才是艺术品电商的未来。
产业动态：“大佬” 圈地艺术市场
	从2013年起，频频传出“大佬”进入艺术市场圈地的消息。

[image: image1.jpg]



2013年夏天，美国电商巨头亚马逊正式开通了亚马逊艺术在线销售平台，宣布进入高端艺术品销售领域。紧接着，淘宝网与北京保利国际拍卖有限公司联手，初涉艺术品拍卖，在淘宝上搞了次在线艺术品拍卖；“双11”期间，苏宁易购正式推出了艺术品线上拍卖；随后，国美也在12月2日抛出了策划已久的“国之美”。

2014年4月11日，央企中航国际旗下易拍全球与北美最大的古董艺术品在线交易平台Invaluable公司达成战略合作，后者将向前者提供价值超过40亿美元的全部艺术品、古董和收藏品中的精选珍品，将大幅提高易拍全球的拍品资源。

为什么艺术品纷纷走上线上销售？下文将一一分析，以期让读者对艺术品电商的发展和未来有一个大致了解。

1. 专业队代表：嘉德在线、雅昌艺术网（交艺网）、艺术88
他们都是对艺术品以及艺术市场有着非常深刻的理解。起步很早的嘉德在线品牌名称不够独立，没有突出电商的特点； 雅昌艺术网是一个专业的艺术品综合性门户网站，从以前的雅昌网子频道单独分出来成立具有独立域名的“交艺网”，搞艺术品电商，但交易品种繁多和质量低下的问题一直没有解决；艺术88是专门的画家在线交易网站，拥有1万多画家的4万件作品，提供保真证书，部分作品附有推荐理由，提供给买家专业的购买意见。

2. 职业队代表：赵涌在线、Hi小店
“赵涌在线”成立于2000年，是我国艺术品电商的一个成功案例，不过他们仅仅局限于邮票、钱币、磁卡、集邮用品等艺术品的杂类项目，对于绘画、书法类的艺术品也是从2014年才开始尝试搞在线拍卖会。

Hiartstore在品牌上紧紧依附于《Hi艺术》，注定难以规模化扩张，电商品牌和实体店取名“Hi小店”，太小气了。

3. 外来队代表：苏宁易购、国之美
2013年，苏宁易购推出艺术品拍卖频道，成为国内第一家开辟艺术品拍卖频道的B2C网站。他们的艺术品频道是苏宁易购与艺典中国共同搭建而成，由艺典中国独家运营，每周推出2-3个艺术品拍卖专场，其中包含中国书画、当代艺术、古董珍玩、珠宝尚品四大品类20余种属性的全类别艺术品。但是苏宁易购并没有自己的一个独立的艺术品电商平台，仅靠合作是无法形成独立的平拍和竞争优势。（虎嗅注：从苏宁易购的网页来看，其拍卖这个频道形同虚设，在首页很难找到）

“国之美”是国美旗下的艺术品电商平台，多数艺术品是明码实价交易，艺术品种类也较少，以传统国画和书法艺术为主。他们签约了数百位知名艺术家，并与知名艺术机构和艺术学院、艺术类组织建立合作，确保所有作品均为艺术家原创真迹。同时，还通过与专业的第三方艺术评价机构对艺术品进行认证，依照国美在线赔偿原则，若发现赝品“假一赔十”。不过他们这种签约制能够涉及的艺术家还是极少数的，对于应付庞大的国内市场需求来讲，就很难说了。

4. 国家队代表：易拍全球
易拍全球，一个拥有国家队背景的艺术品电商平台，于2011年10月份正式上线，尽管易拍全球在圈内具有相当的知名度，但很多人对其知之甚少。他们利用先进网络科技，搭建起一个网络平台，提供了“直播竞拍”、“限时竞拍”等几种交易模式，把全球的拍卖资源和买家资源聚集在一起，对国内的艺术品电商的影响不是很大。

5. 投资队代表：HIHEY.COM、翰墨千秋艺术交易中心APP
HIHEY.COM于2011年获得千万级风险投资开始创立，一开始就以独立、纯粹的电商形象出现，在品牌价值上有很大潜力可挖，截止2013年12与31日，累计成交总额突破亿元大关。不过风投的介入也将逼迫他们必须快速发展，如果HIHEY在未来几年无法成为当代艺术在线销售的代名词，并占据同类产品一半以上的市场份额，未来可能难以进一步打开局面。

翰墨千秋艺术交易中心APP是国内首家移动艺术交易平台，已经上线并投入运营。平台由翰墨千秋（北京）书画院有限公司和香港高盛艺术品联合运营，共投资700万美金用于平台的打造和宣传推广。如果不将他们的服务落地，估计前景不会乐观。

市场前景：
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艺术品电商已成为了圈内热议的话题，艺术品电商的发展潜力巨大。
    笔者认为，艺术市场有其自身独特的交易规律，在线下已经形成了比较高端的以画廊、拍卖会、博览会等为核心的交易体系，根深蒂固，而强大的互联网趋势则主要为白领中产阶级服务。据统计，2013年艺术品电商的总成交额，仅占当年艺术市场成交额的百分之一。可以说是，前景可见，钱景巨大。
    我们不难看出，从根本上看，现有电商的交易体系和艺术市场交易体系是完全不同的，甚至可以说是背道而驰的。
    现有电商的主要特征是，追求大流量，低价格，无社交粘性。
    如今艺术市场交易规律和交易体系，也注定了艺术品电商永远不可能成为一个流量最高的平台。据统计，我国高端艺术品成交额占据整个艺术市场交易额百分之八十以上。笔者的一位朋友是资深藏家，手里的书画估值上千万，他指导一个艺术品投资者轻松赚到上百万。
    当下艺术品电商平台大多以消费级别的艺术品为主。这些艺术品大众消费的池子里将会培养大量买家，这将是中国经济不断发展中产生的休闲消费的重要组成部分。正因此，艺术88等艺术品电商独创买家付经纪费的发展模式，彻底解决艺术家作品真伪问题，只允许艺术家本人通过个人官网进行交易，每幅作品均留有艺术家签字、指纹及作品二维码，成交作品均赠送包含以上内容的保真证书；而且，艺术88还解决了艺术品价格虚高的问题，将艺术家作品直接卖给买家，取消了传统艺术品交易的中间环节，其还价体制进一步解决了艺术品价格虚高和艺术品有价无市的问题。这些举措将打通中国大量艺术家和买家之间的渠道，为广大艺术家提供宣传平台，为广大买家提供大量可供选择的真品，实现新的商机和消费者购买趋向的结合，从而改变了传统线下艺术品市场封闭化、神秘化、圈子化和垄断化。
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